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1 . BREV OM FGRSAMLINGSVAL  TILL DE ROSTBERATTIGADE

Kyrkostyrelsen har for forsamlingamas de1  med Posten Ab forhandlat fram ett ramav-
tal som galler  att per post skicka ett personligt meddelande om riistrtitt.

Forsamlingarna  kan sjalva  bedlima  om de vi11  skicka ut dessa personliga meddelanden
men det rekommenderas att denna praxis til&mpas.  Ett personligt meddelande kom-
pletterar och effektiverar den allm%nna valkommunikationen. Praxis med ett person-
ligt meddelande till%mpas  ocksa vid kommunala och. statliga val. Meddelandet om
rostratt  kan beh%ndigast  sandas med hjalp  av tit&rifts-  och postningstj8nsten.  Det
ramavtal som ingatts  med Posten innebar  att fdrsamlingama kan dra nytta av mangd-
rabatter. Ju fler forsamlingar som beslutar sig for att per post skicka ut dessa personli-
ga meddelanden, desto fdrrnanligare  blir avgiftema.

AnvWlningen  av denna serviceform fdrutsatter  att de riistberattigades  namn och ad-
resser kan tas  fi-am fi-an forsamlingens medlemsdatasystem. De programvaruforetag
som skiiter  forsamlingamas medlemsdatasystem genomfor  de niidvandiga  uppdate-
ringama och ger anvisningar.

Valbrevet och kuvertet  planeras  gemensamt sa att valens visuella profil  fiiljs.  I brevet
informeras om forhandsriistnings-  och riistningstider  och -stallen  forsamlingsvis samt
om miijligheten  till rtistning  i hemmet.  Fijrsamlingarna  kan anv%nda  det gemensamma
brevunderlaget eller utarbeta en egen text, till exempel halsningsord  av ordfdranden
for vamamnden.  Fiirsamlingama  skall l&nna  in textmaterialet och uppgiftema  om
underskrifter fore 2.9.2002 och adressuppgiftema fore 13.9.2002. Distributionen ager
rum 9 - 16.10.2002.
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Det totala  styckepriset for denna service best&ns  pa basis av totalrnangden  som fiiljer:

Antalet brev 2-  fkgtryck”
101000 - 200 000 st 0,0844 euro
200 001 - 500 000 st 0,0708 euro
500 001 - 1 000 000 st. 0,0695 euro
1 000 001 - 2 500 000 st. 0,0686 euro
*Varje fdrsamling kan fritt vilja  mellan 2- eller 4-f&tryck.

4-fbgtryck”
0,0996 euro
0,0747 euro
0,0725 euro
0,0703 euro

Utover  detta kommer portot for massbrev 0,145 em-o/  st. + 1,30  euro/kg,  dock minst
0,181 euro/st. + moms. Om det totala  antalet brevfijrsandelser  over&rider 1 miljon st.
f?is 2 % i rabatt pa portot.

Fijrsamlingarna  skall meddela preliminti om de deltar i proiektet samt ge en upp-
skattning  av antalet brev som skall skickas. dvs. ant&t rijstberattigade,  fore
13.5.2002 kl. 12 till kyrkostyrelsen  per e-post, adress tiinakaisa.wikki@evl.fi eller per
fax (09) 1802 337. Ytterligare information ger Tiinakaisa Wikki (ti-.o.m.  2.5.2002),
GSM 050-5769 346, och Mikko Oinonen, tfh  (09) 1802 333. Utgaende  fZin  fdrsam-
lingamas preliminara  uppgifter  utr&nas  de exakta priserna och n&mare  anvisningar
ges.

2 . KOMMUNIKATIONSPLAN FijR FORSAMLINGSVALEN

En arbetsgrupp fir kommunikation vid fdrsamlingsvalen  har tillsatts av kyrkostyrel-
sen. Arbetsgruppen  har utarbetat en kommunikationsplan for fdrsamlingsvalen och
linjedragningarna i planen  har godkants i kyrkostyrelsens plenum 26.3.2002 (bila-
gan). Planen  innehiller information om b1.a. publicitetskampanjen for valen och av-
sikten ar att den skall utgiira  ett stod  for fiirsamlingama  i deras planering av valkom-
munikationen. Det rekommenderas att fdrsamlingen giir upp en egen kommunika-
tionsplan for valen med hjalp  av den gemensamma kommunikationsplanen.

KYRKOSTYRELSEN
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DU ;iR VIKTIG
Kommunikationsplan f6r f6rsamlingsvalen

1. Till dem som fdrbereder  sig fdr valen

Avsikten med denna  plan fdr kommunikation vid fdrsamlingsvalen %-  att vara till
hjalp  for dem som forbereder sig for h&tens  val: for anstallda  i fdrsamlingarna,  fdr
fortroendevalda och fdr iivriga  personer som pa olika satt deltar i valarbetet. I kom-
munikationsplanen stravar  man efter  att ge en helhetsbild av valkommunikationen
samt de stodformer  och tjanster  som stk till forfogande.

Fiirsamlingsvalen  %r  fdr kyrkan den mest betydande utmaningen 4.r  2002 da  det galler
kommunikation. Under val&-et  skall fdrsamlingsverksamheten j8mte  beslutsfattande
och aktuella fragor  inom forsamlingama presenteras och information om valtidtabel-
len och kandidaterna  samt om rijstningstider  och -stallen  ges. Vi uppmuntrar varje
forsamlingsmedlem till att anv%nda  sin riistratt  och d&igenom  paverka  olika 8renden
inom sin forsamling och sin hemort. Valarbetet bestar  till stiirsta  delen av kommuni-
kation. Var och en har sin givna uppgift  i detta kommunikationsarbete.

Ju fler kanaler som anvands  i formedlandet av information, desto effektivare blir
kommunikationen. De olika metoder som till&npas  inom kommunikationen komplet-
terar varandra. Vaxelverkan  pa den personliga nivan,  da man mijter  mtiskoma
direkt, 8r fortfarande  ett utm3rk.t  satt att komrnunicera. Saval troskem for att kandide-
ra som troskeln  for att riista  blir lagre  om en inbjudan presenter-as personligen och
bland kandidatema finns  sedan gammalt bekanta.

I samband  med fdrsamlingsval  spelar den lokala kommunikationen en nyckelroll.
Fiirsamlingarnas  valarbete stods av kyrkans gemensamma kommunikation samt av
den riksomfattande publicitetskampanjen som innehaller  b1.a.  den grafiska profilen
for valen.

Denna kommunikationsplan har utarbetats av arbetsgruppen for kommunikation vid
fdrsamlingsvalen. Ordfdrande fdr arbetsgruppen %r kommunikationsdirektor Ingmar
Lindqvist och medlemmarna %r webbkoordinator Sami Kallioinen, utbildningschef
Era Kuronen, kommunikationschef Liisa Make14  informationschef Mikko Oinonen,
inforrnatlir  Asa Hohnvik, redaktionschef Olli Seppala  samt kommunikationsplanerare
Tiinakaisa Wikki som %r sekreterare fir arbetsgruppen. Till sakkunnigmedlem har
arbetsgruppen kallat ungdomssekreterare Mikko Sahni. Arenden  som hanfor  sig till
publicitetskampanjen for forsarnlingsvalen skijts av Kyrkans informationscentral.

Vi iinskar  var och en entusiasm for och krafter  i valarbetet. Du 5ir viktig!

Arbetsgruppen for kommunikation vid forsamlingsvalen
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2. Syftet med kommunikationen vid fdrsamlingsvalen

Fijrsamlingsvalen  star infor  t%rnligen  stora utmaningar: i det finska samhgllet  k man
overlag mindre intresserad av val och rijstande  an tidigare, man k&mer diligt till for-
samlingamas forvaltning och beslutsfattande, man ifiagasatter  de mijjligheter  att pa-
verka som forsamlingsmedlemmarna och de fortroendevalda bar,  valsystemet 8r  ratt
sa invecklat i synnerhet i de kyrkliga samfallighetema osv. Pa vilket satt kan man
genom kommunikation paverka  dessa utmaningar?

For att kommunikationen vid forsamlingsvalen skall lyckas forutsatts  att malen  som
uppstalls  ar klara. M&let  for en enskild kandidat 8.r  naturligtvis att bli invald och for
en valmansforening att klara sig bra i valen. Nedan presenteras vilka  gemensamma
ma1 som kan uppstallas  gallande  kornmunikationen vid forsamlingsvalen.

1. Att vticka  debatt

FCirsamlingsvalen  erbjuder en naturlig miijlighet att fmmkalla  en offentlig debatt om
aktuella fragor  inom kyrkan, om kyrkans framtida  inriktning och stallning  och om
kyrkans arbete i det finska samhallet.  Den offentliga debatten ar ett av de effektivaste
satten att inom olika medborgarkretsar vacka intresse for valen och dtigenom iika
valaktiviteten.

InfGr  valen & det miijligt att ta upp t?agor om linjedragningarna - i vilken riktning vi11
man utveckla kyrkan under de foljande fyra  &en?

Utover  de for kyrkan gemensamma fragoma  ar det viktigt att i valdebatten lagga  fi-am
teman ocksa pa den lokala nivti. Dessa teman varierar ortsvis. Vilka beslut skall fat-
tas under fdljande  fullm%ktigeperiod?  & n&t-a  byggnads- eller renoveringsprojekt
som ger upphov till delade Gkter aktuella? Hur kan forsamlingens verksamhetsforut-
sattningar  tryggas i framtiden? Skall nya former for samarbete inledas  med grannfor-
samlingar, lokala organisationer eller med kommunen? Vad betyder de aktuella ut-
maningama pa or-ten for forsamlingen? Fragor gallande  ungdomar, skogar, begrav-
ningsplatser, mote  med nya forsamhngsmedlemmar..  . listan  over miijliga teman tar
aldrig slut.

Kyrkans kommunikationsprogram ‘Mot en kommunicerande kyrka” uppmuntrar till
kommunikation, dvs. till iippen  vaxelverkan.  En de1  av detta k fdrmagan  att upprik-
tigt kunna lyssna till vilka forvamningar  och iinskemal  forsamlingsmedlemmama har.
Fiirsamlingsmedlemmama uppmuntras till att engagera sig och paverka.

2. Mera kandidater

Kandidatnomineringen som pagar till utgAngen av September &- av avgiirande  bety-
delse med tanke pi valens hamgAng.  De som (ivervager  att riista  g&r igenom kandi-
datlistoma fir att hitta nagon bekant eller nagon  som de upplever att representerar
dem. Darfor vore det &r&v&t  att bland kandidatema finns en sb  bred och representa-
tiv grupp som miijligt av m%u-riskor  i olika Ghar och livssituationer.
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Varje kandidat lockar atminstone  sin narmaste  krets till valurnoma. Huvudregeln vid
valen lyder ocksa: ju fler kandidater, desto stiirre  valdeltagande.

3. Mera unga kandidater och r&tare

Inom kyrkans beslutande organ rider brist pa unga representanter. Av dem som blev
invalda i senaste val uppgick andelen under 25-&ingar  till mindre an 2 procent. Kyr-
komiitet  som utiivar  den hijgsta  beslutanderatten inom kyrkan har inte ett enda ombud
som 8r  under 30 ?u-.  Eftersom  de 30-Suigas  andel av det totala  antalet medlemmar i
kyrkan uppgar  till ca 40 % 8.r  denna aldersklass  klart underrepresenterad i beslutsfat-
tandet inom kyrkan.

Fiirsamlingsvalen  i november erbjuder en miijlighet att forbattra  denna situation. I
valkommunikationen biir  betonas att inom kyrkan firms  utrymme o&s%  for unga be-
slutsfattare.

I sitt iippningstal  under biskopsmiitet  i februari f&te  8rkebiskop Jukka Paarma upp-
marksamheten  pa de unga vuxnas stallning  inom kyrkan. Enligt arkebiskopen borde
man beratta  for de unga att kyrkan finns ocksa vid en ung manniskas  sida och att kyr-
kan ar intresserad av att utveckla sin verksamhet i enlighet med dagens krav. Budska-
pet till de unga kunde i all klarhet lyda: Genom att medverka kan du paverka!

En kyrka som inte tanker pa sin fTamtid  kan inte fungera.  En satsning pa unga r&tare
och unga kandidater 8r viktigt med tanke pa kyrkans fi-amtid.  De som lattast  beslutar
uttrada  ur kyrkan utan n&-a  starka ideologiska skal ar just de unga vuxna. Genom
valkampanjen biir  de unga vuxnas kannedom  om kyrkan Bkas  och fordomar avlags-
nas. Ocksa  unga m&nniskor vi11  h&a  att de 8r viktiga.

4. Mera r&tare

I senaste fdrsamlingsval  Ztr 1998 uppgick det riksomfattande valdeltagandet till
13,7  %. Den nedatgaende  trenden som valdeltagandet hade visat de senaste 20 &-en
lyckades man da  bryta och valdeltagandet Bkade  med 1 procentenhet.

Att uppratthalla  denna uppatgaende  trend kan uppstallas  som ett minimimal fdr hela
kyrkan. Malet &- att valdeltagandet ijkar med minst 1 procentenhet jamfort  med senas-
te val, dvs. valdeltagandet skall uppga  till minst 15 %.

Det firms  inga hinder fdr att pa en lokal niva  uppstalla  ett hiigre  m&l. I senaste val
varierade valdeltagandet forsamlingsvis mellan 2 och 54 procent. Den stiirsta  iikning-
en i valdeltagandet uppgick till drygt 10 procentenheter.
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3. Riksomfattande kommunikation vid f6rsamlingsvalen

Publicitetskampanjen f6r  valen

Kyrkomiitet  har beslutat att for forsamlingsvalen k 2002 reservera 2,5  miljoner mark
for den riksomfattande kommunikationen. Publicitetskampanjens reklam och mark-
nadsforing giir forsamlingsvalen mera synliga och utgijr  ett stiid  for att mdlen  skall
ribs.  Det %r  nu andra gAngen  en publicitetskampanj ordnas. Kampanjen 8r  tv&sprAkig
med undantag av TV- och radioreklamen.

Publicitetskampanjen har fdrberetts av Kyrkans informationscentral i samarbete med
reklambyrd EURO RSCG och mediebyrAn Dagmar Mediatoimisto. I planeringen av
publicitetskampanjen har beaktats responsen fi%n  senaste kampanj samt de dnskemal
som informatiirema  i forsamlingarna har framlagt.

Det grundltiggande  budskapet: “Du  Hr viktig”

Publicitetskampanjens grundlaggande  budskap eller “motto” lyder i korthet: “Du %r
viktig”. Budskapet kan anv8ndas i olika sammanhang - inom kyrkan %r varje mti-
ska viktig. “Du %r  viktig” &- ocksa en uppmuntran till var och en av dem som dverva-
ger att kandidera i valen. Ocksd  varje rijstberattigad  och varje r&t %r viktig.

Fiirsamlingsvalens  logo och valens visuella profil

For  fdrsamlingsvalen har utformats en logo och i anslutning till den en visuell profil.
Syftet med logon 8r  att g&a  fdrsamlingsvalen k&n bland m%nniskoma och att forena
de olika skedena i kampanjen: kandidatnomineringen, fdrhandsr6stningen  och valda-
garna.

Det 3r  skal att arwanda logon konsekvent i alla former av valkommunikationen.

Logon for forsamlingsvalen $ir en stiliserad riistsedel.  Genom den vi11  man formedla
budskapet om villigheten till fdramlringar  och om en ut&riktad  karakt%r.  Logon an-
v&ids tillsammans med texten  “Fiirsamlingsvalet  2002”. Texten  tinns  att f% bade i
f&-g  och i svartvitt p&  finska och svenska samt som en tv&pr&ig  version.

Logon med de olika textversionema firms att f”a gratis pa Internet, adress
http://www.credo.fi  dar man first valjer  “Imagebank”, d8.refter  “Lehdisttipalvelu”
och “Kirkon tiedotuskeskus”. Pa Internet firms  ocksi  grafiska anvisningar om an-
vandningen  av logon b1.a. om texttypema.

Valkampanjen har planerats pa sa satt att samma  grundlaggande  budskap formedlas i
de olika formema av kommunikation, vilket giir  kommunikationen mera effektiv.



TV-reklam

Det viktigaste mediet  i publicitetskampanjen %r  televisionen. Med hjalp  av televisio-
nen nas snabbt en stor andel av de riistberattigade.  TV-reklamen sands pa kanalema
MTV3 och Fyran 23.10 - 10.11.2002.

Radiore klam

Reklaminslag i radio %r  effektivt och flexibelt och radioreklamens starka sida &- upp-
repningen. Till publicitetskampanjen her  radioreklam som sands 28.10 - 10.11.2002 i
olika delar av landet pa sldana  kommersiella radiostationer som ar medlemmar i ra-
diofdrbundet  Suomen Radioiden Liitto SRL ry.

I syfte att stiida  kandidatnomineringen producerar radioredaktionen pa Kyrkans in-
formationscentral dessutom reklaminslag i radio. Reklaminslagen star till forsamling-
amas forfogande avgiftsfritt  men forsamlingen skall sjalv  komma overens  med radio-
stationema pa forsamlingens omrade om den tid som behovs  for inslagen. Ytterligare
information ges av radioredaktionen pi Kyrkans informationscentral.

Utomhusreklam

Genom utomhusreklamen upprepas i stor utstrackning  valens grundlaggande  budskap
och valbudskapet g&s mera synligt &&kilt  i tatortema.  Utomhusreklamen nar manni-
skoma i olika situationer under hela dagen.

Reklamaffischema utomhus grundar sig pi kontrasten mellan traditionellt glasmaleri
och modem utformning. P5  glasm&ingar har traditionellt heliga, viktiga  personer
inom kyrkan avbildats. Nu avbildas pa glasm&ingama istallet  vanliga m%nniskor
som befinner sig i olika livssituationer och som de forbipasserande mtiskoma kan
identifiera sig med. Affischema  illustrerar kyrkans budskap: “Du a.r  viktig”.

Reklamaffischema  utomhus %r  till sina  f&ger  och till sin profil  ljusa och positiva.
Affischema  vacker positiva kanslor  samtidigt som de piggar upp gatubilden under
bets  miirkaste  tid.

Utomhusreklamen I?%-  fdrsamlingsvalen  inleds vecka 44. Affischer firms pa olika hall
i landet pa de orter som har foretaget Abribus Citymedias reklamskyltar for utomhus-
reklam. Av skyltarna %r  stiirsta  delen forsedda med belysning. Till kampanjen hiir
over 1 100 affischskyltar  pa ca 40 orter *.

* Birkala, Bjiimeborg,  Borg& Esbo, Forssa, Grankulla, Heinola, Helsingfors, Hy-
vinge, Idensahni, Imatra, Jakobstad, Joensuu, Jyvaskyla,  Kajana, Karleby, Kemi,
Kervo, Kouvola, Kotka, Kuopio, Kuusamo, Lahtis, Nyslott, Raumo, Riihim&i, Ro-
vaniemi, Salo, Seinajoki,  S:t Michel,  Tammerfors, Tavastehus, Traskanda,  Uleaborg,
Vanda, Vasa, Villmanstrand, Abe.
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Stolpreklam

Den riksomfattande publicitetskampanjen omfattar inte kostnadema fir stolpreklam.
Av kommunikationsplanerare Tiinakaisa Wikki pa Kyrkans informationscentral (tii-
nakaisa.wikki@evl.fi)  kan forsamlingama bestalla  affischer och pa sin ort kiipa  re-
klamplats enligt behov.

Affischerna

For forsamlingama ftidigstalls valaffischer  med samma  irmehall  som utomhusrekla-
men. Affischema ar avsedda for anslagstavlor, forsamlingamas lokaliteter, laroanstal-
ter, riistningsstallen  osv. Affischema tillstalls forsamlingarna under September. Stor-
leken pa affischema  %r B2 och A3.

brig  riksomfattande kommunikation

Utiiver  publicitetskampanjen som gijr  valen synliga 8r det viktigt att redaktionema ger
ut material och program som h&for  sig till forsamlingsvalen.

Den riksomfattande informationsgivningen vid f6rsamlingsvalen  skiits  av Kyrkans
informationscentral, som formedlar  idematerial och meddelanden till redaktionema
samt avgiftsfria  artiklar till pressens  forfogande.

I valkommunikationen k de kyrkliga tidningama viktiga, exempelvis tidningama
Kotimaa, Sana och Kyrkpressen. Bland annat i Talent som ges ut av Kirkkopalvelut
och som utkommer som manadsbilaga  i tidningen Kotimaa  behandlas valen pa sa satt
att kandidatnomineringen tas upp i maj och vahuunret  utkommer i September. Infor-
mation om de riksomfattande webbtjanstema  firms i kapitel5.

4. Lokal kommunikation vid f6rsamlingsvalen

Eftersom forsamlingsvalen ar lokala val spelar den lokala informationen en nyckel-
roll. I den lokala valkommunikationen ldnar  det sig att dra nytta av valens gemen-
samma  visuella profil  och av publicitetskampanjen som synliggiir valen.

Det 8r skal for forsamlingen att i god tid g&a  upp en egen kommunikationsplan for
valen. Som hjglpmedel  for uppgorandet  av planen  kan anvtidas bifogade tabell.

Till den lokala kommunikationen hiir de officiella valkungorelsema.  Den centrala
uppgiften inom informationsgivningen ar att se till att de riistberattigade  k&trier till
var och n%r  de kan riista.  For valkungcirelser  och -meddelanden  firms  grafiska under-
lag med valens visuella profil.

Under fiirsamlingsvalen  2002 ordnas pa r6stningsstallena  en valinsamling vars int%k-
ter via Kyrkans Utlandshjalp  anv%nds  till att hjalpa  flyktingar. Det 8r  skal att informe-
ra om insamlingen pa forhand.
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Att v%cka debatt

I den lokala kommunikationen skall valteman som galler  den egna orten fokuseras.
Kommunikationskanalema Sr naturligtvis fdrsamlingstidningarna och de tidningar
som utkommer pa orten i fi%ga.  Dessutom kan s8rskilda  valbroschyrer utarbetas och
massbrev anv%ndas.

Det liinar  sig for forsamlingama att direkt kontakta massmediema pa det egna on-6
det, &al tidningar som lokala radio- och TV-stationer. Med redaktorema  och journa-
listema kan fdrsamlingen  underhandla om material, kolumner och artiklar i v&a val-
teman behandlas. Valdebatt for-s  ocksa pa ins8ndarspaltema.  Om forsamlingen ordnar
valmoten  eller paneldebatter skall ocksi  representanter for massmediema inbjudas till
dessa sammankomster.

Mera kandidater

Den lokala komrnunikationen kan fungera  som ett stdd for kandidatnomineringen.
Kontakten och samarbetet med organisationer som Sr verksamma p%  orten Sr viktigt.
Efter  att kandidatnomineringen slutforts  fdrrnedlas  i den lokala kommunikationen
information om kandidatema och deras vahnansfdreningar.

I enlighet med offentlighetslagen 8r  en vahnansforenings stiftelseurkund som inlam-
nats till kyrkoherdeambetet  genast offentlig.

I q&e  att stdda  kandidatnomineringen utarbetar Kyrkans informationscentral en bro-
schyr  av vilken t?arng&r  hur man kan kandidera i valen och hur man stiftar  en val-
mansforening. Broschyren stalls till forsamlingarnas forfogande i maj .

Radioredaktionen pa Kyrkans informationscentral ftidigstaller for fdrsamlingarna
radiomaterial som sttid  for kandidatnomineringen. Fiirsamlingarna  kan pa sitt omrade
underhandla med de kommersiella radiostationema om anvamlningen  av materialet.

Mera unga kandidater och r&stare

Ungdomsarbetama och -pastorema samt religionsl%mrna  i skoloma Sr viktiga da det
galler  att inspirera unga till kandidater och r&stare  i forsamlingsvalen. Ocksa  de som
nu Sr fdrtroendevalda innehar en nyckelposition. En hederssak fir varje vahnansfore-
ning %r att f5 minst en ung kandidat med pa kandidatlistan.

Infor  valen ordnas i maj informationsmiiten  och till dem biir  inbjudas unga personer
som har for avsikt att kandidera. Gallande  de unga kandidatema kan gruppen Nuorten
aikuisten vaikuttamisryhma  NAVI kontaktas.

Utover  de allm&.na  informationsmiitena  ordnar gruppen  NAVI i anslutning till valen
tillsammans med Kirkkopalvelut och stiften  tv%  seminarier for unga fortroendevalda:
23.3 i Abe och 9.5 i Esbo. N&mare  information finns i stiftens  informationstidningar.
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FSrslag  till itgtirder:
l Brev till dem som fib-sta  ghgen  r&tar

Fiirsamlingama  biir  uppmuntras att - inom ramen  fdr sina  resurser - skicka till
dem inom forsamlingens omrade som fdrsta  gangen  r&tar  ett brev fdr att pa-
minna dem om rostandet. Samtidigt blir familjens iivriga  medlemmar informe-
rade om saken.

l Reklam vid stiftens h-liga temaseminarier fdr fostran
I aktiverandet av unga rostare bar de som verkar inom fdrsamlingarnas  ung-
domsarbete en nyckelroll. Reklam som riktas till de unga r6starna  i samband
med de arliga  temaseminariema i September ger s8kert  resultat.

l Kontakten med organisationer f6r kristligt ungdomsarbete
Det vore bra om forsamlingsvalen syns i olika kristliga ungdomsorganisationers
verksamhet. Exempelvis kan vallogon och l&ken  synas p&  varje organisations
webbsidor.

l RSstningsst%llena  inom rlckhiill  fdr unga r&tare
I fiirsamlingsvalen  b6r rostningsstallen  finnas  i ltioanstalter  runtom  i Finland.
Har har de olika laroanstaltemas  pastorer  en avgijrande  roll och de kunde funge-
ra som en drivkraft  pa sin or-t.

l Minst en ung kandidat pl varje lista!

Mera r&stare

Fran senaste val har man goda erfarenheter  av att ordna fdrhandsriistningen  i anslut-
ning till exempelvis kiipcentrum  och andra platser d%r  m8nniskor  riir sig. Man tick
kontakt med manniskoma  och valdeltagandet iikade.

Det ar skal att ordna forhandsriistningen  pi platser som kijpcentrum,  stationer, torg
och hiroanstalter.  Det k viktigt att i god tid gor avtal om riistningsstallena.  Pr&tema
for olika laroanstalter  kan vara kontaktpersoner i fraga  om Nroanstaltema  och rekto-
rema. Det ar viktigt fasta  uppmarksamhet  vid att i n%rheten  av de stallen  d3.r  forhands-
rijstningen  och riistningen  ager rum pa ett synligt satt tinns  information och vagled-
ning om rdstningsstallena.

De numeriska ma1 som galler  valdeltagandet 8r inte Ggra absoluta v&den men utgor
en janrforelsegrund  i utvarderingen  av hur malen  till denna de1  har n&s.  Att ijka val-
deltagandet ar ett viktigt rnil eftersom  forsamlingsvalen utgiir  grunden for demokra-
tiskt beslutsfattande inom kyrkan.

I samband  med de senaste valen gjordes en undersdkning  om de rostberattigade  for-
samlingsmedlemmarnas attityder till valen. Av de rostberattigade  uppgick andelen
“s&-a  r&stare”  d5  till 9 procent  och t&nligen  s&ra  r&tare  till ca 5 procent. Med tan-
ke pa valkommunikationen a.r  de som uppger att de eventuellt r&tar  Girskilt  viktiga.
Andelen fdrsamlingsmedlemmar som meddelade att de eventuellt r&tar  uppgick till
ca 22 procent. Typiskt for dem 3r  en tamligen  positiv grundlaggande  attityd till for-
samlingen. Ovan n&nnda  grupper %-  naturligtvis av olika storlek pa olika orter. Att
den andel som eventuellt r&star  uppgti till rentav mer 8n  en femtedel av de riistberat-
tigade visar att det firms  mycket att g&a  och att en &ring i valdeltagandet efterstra-
vas.
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Det rekommenderas att ett personligt meddelande om riistratt  skickas per post till de
rostberattigade.  En sadan praxis till&npas  vid kommunala och statliga val. Praxis med
ett personligt meddelande %r  motiverat ef’tersom  de kompletterar och effektiverar den
allmanna  valkommunikationen. Meddelandet om riistratt  kan behandigast  sandas med
hjalp  av utskrifts- och postningstjansten.

Kyrkostyrelsen fdrhandlar  med Posten om ett ramavtal som fdrsamlingarna  kan dra
nytta av i form av mangdrabatter.  Anvarxlningen  av denna serviceform forutsatter  att
de riistberattigades  namn och adresser kan tas tram fr8.n  fdrsamlingens medlemsdata-
system. F6rsamlingama  informeras under v&-en,  efter att detaljema blivit klara, om
brevmiijligheten  samt atgardema  och kostnadema f”dr  detta. Avsikten ar att valbrevet
och kuvertet  foljer valens visuella profil men det %r miijligt for forsamlingen att fi
sin egen text i brevet.

InformationsmBten  f6r  fdrsamlingsvalen ordnas i maj 2002

For medlemmarna i forsamlingsvalens vah&nnder  ordnas sex informationsmiiten  pa
olika hall  i Finland. Teman som behandlas under dessa sammankomster 8r  utarbetan-
de av vallangder,  tidtabeller och fdrberedelser,  fdrhandsr&tning,  valforrattning,  rtist-
r&ring, delgivning samt information om besv&sanvisning.

ValmSten:
Informationsmiiten som ordnas under v&-en  2002:

7.5. Helsingfors
8.5. Abe
14.5. Kuopio
16.5. Lahtis
22.5. Seinajoki
23.5. Uleaborg

5. Webbtjgnster  i samband  med fdrsamlingsvalen

Webbkommunikationen bar iikat i betydelse ocksa i samband  med fdrsamlingsvalen.
Genom webbkommunikationen n&s  s8rskilt  unga rbstberattigade,  sasom studerande.

Riksomfattande webbtjlnster - www.evl.fdvaalit

Till kyrkans gemensamma valsidor l&-&as under v?rren  och sommaren all grundlag-
gande information om valen. Sidomas layout anpassas for webbmiljiin  men foljer
publicitetskampanjens grafiska profil. I utarbetandet av sidoma beaktas s&kilt de
unga riistamas  behov. Materialet pa Internet utgiir  ocksa ett stiid  for kandidatnomine-
ringen.

F&arnlingsvalens  riksomfattande webbsidor firers pa adress http://www.evl.fi/  vaalit.
I valmaterialet och -kommunikationen skall adressen till valsidoma synas s& mycket
som miijligt.
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Kyrkostyrelsen har beslutat lata  uppfdra  en Internet-baserad inforrnationstjanst  som
stiid  for forsamlingsvalen. Informationstjansten  omfattar uppgifier  om sAva1  kandida-
tema som riistningsstallena.  Ocksa  valutgtigen offentliggiirs  via detta informations-
system. Fiirsamlingarna  kan via KYRKNATET  mata  in kandidat- och resultatuppgif-
tema direkt i informationssystemet. Under sommaren testas systemet och anvisningar
om anv2ndningen  av informationstjaristen  ges.

I samband  med planeringen av ovan n&nnda  informationstjanst  for fdrsamlingsvalen
sammanstalldes  en lista  over b1.a. fdljande fordelar med systemet:

Kandidatuppgiftema finns koncentrerat pa Internet.
Uppgiftema om riistningsstallena  f”as  koncentrerat pA  Internet, vilket 8r  till nytta
sarskilt  under tiden for forhandsrijstningen.
Resultatuppgifiema  f&s  snabbare och finns koncentrerat pi Internet.
Fijrsamlingarna  behover  inte sjalva  utarbeta webbsidor eller ijverfdra  dessa upp-
gifter till sina  egna sidor.
Kyrkans forskningscentral f3r statistikuppgiftema i maskinl&bar  form.
Kyrkliga aktiirer  f3.r  de fiirtroendevaldas  kontaktinformation pa ett koncentrerat
satt.  Underlattar  ocksa fdrsamlingamas arbete betraffande  adressuppgifter.
FGsarnlingarna  f%-,  efter att de en gang  har lagrat  uppgifiema,  ett overfdrings-
register i sina  egna system.
Stiider  den riksomfattande publicitetskampanjen.

Lokala webbtjtinster

Fiirsamlingamas  nuvarande webbsidor l&&as till informationssystemet. Derma upp-
gift meddelas pa inmatningsblanketten for valuppgiftema. P&  motsvarande satt kan
forsamlingarna for kandidatuppgiftemas de1  uppfiira  en direkt lank till informations-
systemet pa den egna kandidatsidan. Pi de lokala webbsidoma kan r&mare  informa-
tion om t.ex. valmansfdreningar ges och l%nkar  till kandidatemas eventuella sidor kan
uppforas.

Pa webbsidoma kan teman som ar aktuella inom forsamlingen tas upp. Valen kan ges
en lokal pragel genom att pa dessa sidor ta upp exempelvis intervjuer med de nuva-
rande fortroendevalda. Om adressen till den egna webbsidan fogas till vah-eklamen
noteras sidoma battre.

Ytterligare information

Materialet “Vailit viestia!“: inneh5ller  information om arrangerande av informa-
tionsmoten,  utarbetande av meddelanden. Valsidoma firms  pa adress www.evl.fdw

Fijrsamlingsvalens  sidor j8mte  debattkolumn p%  KYRKNATETS  intranet; www.
kirkko.evl.fi/seurakuntavaalit/index.html  (uppdateras kontinuerligt)

Valinformation, adress www.evl.fi/vaalit
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6. Efter valen

Information om valutghgen

Fiirsamlingarna  skall informera om valresultatet i den riksomfattande resultattjansten
i enlighet med kyrkostyrelsens anvisningar samt informera de lokala massmedierna
genast samma  kvall  som riistningen  har avslutats. Den som skiiter  informerandet om
vahesultatet skall kunna n&s  per telefon.

Det inofficiella vahesultatet skall tillk&rnages  sa fort som miijligt. Riistningsprocen-
ten kan klargiiras  och meddelas genast efter att vallokalema st%ngt  fore den egentliga
r&str&ningen. Det landsomfattande resultatet publiceras i tidningen Kotimaa
15.11.2002 och i Kyrkpressen 21.11.2002.

Det %r  viktigt att tacka

EAer valen ar det dags att visa tacksambet. Fijrsamlingen  kan iivervaga  olika satt fdr
att pa forsamlingens v@nar  tacka dem som am&t sin riistratt  och/eller  olika satt for
de fortroendevalda som blivit invalda att tacka for fortroendet. Ett tack kan Garnforas
till exempel i en tidningsannons. Ocksa  de som pa olika satt deltagit i valarbetet fdr-
tjanar  ett tack.

Utvtirdering

Pa samma  satt som i senaste val insamlar Kyrkans forskuingscentral av fdrsamlingar-
na information om, respons tZn och erfarenheter av forsamlingsvalen. Det %r onsk-
v&t att forskningscentralens forfi-agan besvaras snabbt for att en sarnmanfattning
skall kunna ftidigstallas medan valen 3mm 3r i f&skt minne.

Efter valen ar det dags att utv%rdera  hur forsamlingens kommunikationsplan har for-
verkligats. Har mdlen  natts? Finns det med tanke pa foljande val nagra  nya tankar och
ideer  om utvecklande av forsamlingsvalen?

Utbildning f6r  de fdrtroendevalda

Bok med grundlfggande information f6r de f6rtroendevalda  i f6rsamlingen
I slutet av h&ten  2002 utkommer “Seurakunnan luottamushenkiliin  perustieto-kirja”,
som %r den traditionella boken med grundlaggande  information for de fortroendevalda
i forsamlingen. Boken inneh3ller  sadan information om verksambeten och ekonomin
som %r  viktig med tanke pa den fortroendevaldas arbete.  Den ledande tanken som
fcjljs  i artiklama genom hela boken ar utvecklande av forsamlingsverksamheten, pla-
nering och utv8rdering  av verksamheten och ekonomin, samarbetsf3gor  samt den
fdrtroendevaldas  roll i olika sammanhang.

P&m  f6r dem som utbildar de fiirtroendevalda
Som stSd  for dem som utbildar de fortroendevalda sammanstalls  en p&m.  P&men
innehaller  forslag  till och modeller for organisering av utbildningen, fardiga  inled-



1 2

ningsanforanden om aktuella teman samt en omfattande serie transparanger om kyr-
kans verksamhet. Med hjalp  av inledningsanfdrandena  och serien transparanger f?tr de
fortroendevalda information om aktuella och centrala  verksamheter inom vAr kyrka.

Kurser f6r dem som utbildar fdrtroendevalda
I november 2002 ordnas pa olika hall i Finland kurser for dem som utbildar fortroen-
devalda. Under dessa kurser dryftas  problematiken kring utbildningen av de fortroen-
devalda och en utbildningshelhet for den egna forsamlingen planeras.

Storevenemang fdr de fdrtroendevalda ordnas i Tammerfors 2003
I februari 2003 ordnas i Tammerfors-huset ett omfattande evenemang fir de fdrtroen-
devalda. Programmet bestAr  av storre temahelheter som berljr kyrkan, samhallet  och
de fortroendevalda.


