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INFORMATIONEN I SAMBAND MED FORSAMLINGSVALET 2006

Kommunikationsstrategi for forsamlingsvalet

Valet ger forsamlingarna mojlighet att lyfta fram sitt budskap och sin verksamhet
samt skapa en 6ppen dialog med méanniskorna. Via valet kan alla rostberéttigade
forsamlingsmedlemmar paverka sin forsamlings verksamhet och framtid.

Den riksomfattande offentlighetskampanjen Anvind hjirtat. Det gor gott. skapar ett
enhetligt uttryck och budskap for valet och valinformationen. Den utgor ett para-
ply som forenar de olika forsamlingarnas information och reklam. Huvudvikten
laggs andd pa de lokala forsamlingarnas information. Lokal information och lokalt
valarbete dr av storsta vikt.

Valinformation ldggs ut pa tvd webbadresser: Pa adressen evl.fi/valinfo finns
ndrmast information som &r avsedd till hjdlp for forsamlingarna, t.ex. offentlig-
hetskampanjens logotyper. P4 adressen evl.fi/val, som &r avsedd for den breda
allménheten, berédttas om kandidatuppstillning, rostningsdagar m.m. Dessa sidor
blir klara i mars. I mars—april trycks dven kandidatbroschyren Nin borde géra nin-
ting. Du dr ndn. Broschyren distribueras till forsamlingarna i ett antal exemplar,
och fler exemplar kan bestillas mot en avgift. En lyckad kandidatuppstillning &r
avgorande for att sjdlva valet skall lyckas.

Den informationsplan for férsamlingsvalet som foljer med detta cirkuldr &r avsedd
som hjdlpmedel for dem som deltar i valarbetet. Informationsplanen innehaller
sammanstdlld information om valet och valinformationen samt vélfungerande
praxis. Ytterligare praktiska rad som stod for den lokala valinformationen finns pa
webbtjansten Kommunicera! pa adressen www.evl.fi/svenska/kommunicera, som
ocksa inkluderar kommunikationsstrategi for forsamlingsvalet och dess eventuella
uppdateringar.

Valbrev

Det viktigaste dr att i samband med valet paminna om att det ar férsamlingsmed-
lemmarna tillsammans som bygger upp kyrkan och att de kan paverka verksam-
heten i sin egen forsamling genom att rosta. Vi rekommenderar att varje férsam-
ling sénder ett personligt valbrev till alla forsamlingsmedlemmar — eller atmin-
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stone till dem som rostar for forsta gadngen. Kyrkostyrelsen svarar for designen av
brevformuldret och kuvertet i enlighet med offentlighetskampanjens visuella linje.
Forsamlingen planerar sjdlv innehallet i brevet och bestéller det direkt fran servi-
ceproducenten. I brevet kan forsamlingen beritta ndr och var man skall rosta, vad
valet giller och varfor det 1onar sig att rosta. Kandidatlistorna skall vara klara 15.9,
dvs. tva veckor tidigare &n i foregdende val. P4 sd sdtt kan en kandidatbroschyr
med bilder bifogas valbrevet

Kyrkostyrelsen har pé forsamlingarnas vagnar forhandlat fram ramavtal med Pos-
ten Finland Abp och Vidois Oy som giller den personliga anmélan om rostrétt
som sdands per post. Tack vare dessa avtal far férsamlingarna denna tjanst till ett
formanligare pris. Bagge foretagens ramavtal foljer med detta cirkulédr. Service-
producenternas kontaktpersoner:

— Posten Finland Abp: Kundrelationschef Matti Jarvinen mailto:matti.jarvinen@
itella.com, tfn 020 5388 32

- Vidois Oy: Verkstédllande direktor Risto Lehtinen vidois@vidois.fi, tfn
020 7558 230.

Narmare uppgifter ger vid behov projektsekreterare Helena Rummukainen, e-
post: helena.rummukainen@evl fi, tfn 09-1802 474.

KYRKOSTYRELSEN

Risto Junttila Helena Rummukainen
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1. Vad - For vem - Varfor

DET AR VAL | AR

Forsamlingsval ordnas i november 2006. | valet utses ungefdr 12000
fortroendevalda fill férsamlingsrdd och kyrkofullmdktige fér perioden 2007-2010.
Tidigare &r har antalet kandidater varit det dubbla. | det férra valet &r 2002 steg
valdeltagandet till 14,3 procent, jamfort med 13,7 &r 1998.

De fortroendevalda fattar beslut om tyngdpunkterna i férsamlingsverksamheten,
om vad kyrkoskattseurona ska anvéndas till samt om s& gott som alla val av
anstallda.

Uppstdliningen av kandidater avslutas 15.9.
Férhandsrostningstiden ér 30.10-3.11.
Valet hélls beroende pd férsamling antingen 12.11 eller 12-13.11.

TILL DEM SOM ARBETAR MED VALKOMMUNIKATION

Valet har stor betydelse fér publiciteten, kommunikationen och informations-
gdéngen - férsamlingen fér tillfdlle att synas och vacka uppmdrksamhet i mass-
media och vid kaffebord. Valet ar ett samarbetsprojekt och alla bidrar till en
lyckad helhet.

Den hdr kommunikationsstrategin ar avsedd att vara en hjdlp och ett arbets-
redskap for alla som deltar i valarbetet. | kommunikationsstrategin har vi samlat
information om valet, kommunikationsarbetet i anknytning fill valet och nyttiga tips.

Tyngdpunkten ligger p& det informations- och kommunikationsarbete som utfors
av lokalférsamlingarna. | férsamlingsval ar lokal information och lokalt valarbete av
enorm betydelse. Det storsta lasset drar de férsamlingsanstdllda som arbetar med
kommunikation, &évriga anstallda i férsamlingarna samt medlemmarna i valmans-
féreningarna. | nyckelposition befinner sig:

e kyrkoherdarna
e personalen pd pastorskansliet
e de kommunikationsansvariga

Kommunikation och information &r mycket viktiga element ndr det gdller aftt
inspirera den évriga organisationen till valarbete.



Kommunikationsstrategin dr indelad i tvé delar: den egentliga planen och en
verktygsldda. | verktygslddan finns det en modellskiss for hur kommunikations-
arbetet kunde utféras under valdrets lopp. Rubrikerna motsvarar rubrikerna i
kommunikationsstrategin: for varje skede (kandidatuppstdlining, presentation av
kandidaterna, férhandsréstning etc.) ger verktygslddan en férteckning over
uppgifter som har med det skedet att géra — och en tidtabell. Varje férsamling kan
utnyttja uppgifterna och tidtabellen enligt egna behov. Verktygsiddan kan vara
en minneslista eller en bas for arbetsplanering.

| bilagorna finns ytterligare bl.a. fidtabeller och fakta om valet samt kontakt-
information om man vill ha mer information. Den hdr planen presenterar ocksé
valets riksomfattande publicitetskampanj; du far svar pé frdgor om vad som ingdr i
kampanjen och hur man kan utnyttja den.

Informationsplanen, verktygslddan och bilagorna finns ocksd i elektronisk form i
webbtjansten Kommuniceral
http://www.evl.fi/svenska/kommunicera/offentlig_kommunikation/val.htm.
Webbtjansten uppdateras vid behov — det gdr t.ex. bra att dela med sig av be-
provade praktiska 16sningar som gor valarbetet [Gttare!

VALETS KOMMUNIKATIONSMAL

Forsamlingsval ar en frdga om demokrati, folkvdlde, men ocksd om vad det
innebdr att tillhéra en férsamling. Det grundlidggande mdélet med kommunikations-
arbetet i samband med valet ar att férsamlingsmedlemmarna vet om:

1. Atft det dr val
e var och ndr man kan rdsta
e vad valet handlar om
e varfor det ar vart att rosta

De &vriga kommunikationsmdlen i samband med valet ér:

2. Att gbra férsamlingen och dess verksamhet synliga
e Vivill vGcka debatt om allt det som férsamlingen skdter om
e viVvill att budskapet och verksamheten ndr mdnniskor i de medier
de anvander
e tyngdpunkten ligger p& webben
Vi anvander i storre utstrackning bdde riksomfattande weblb-
platser och férsamlingarnas egna sidor
3. Att forstarka medlemskapet — med tyngdpunkten pd unga vuxna
e Vivill férmedla en instdlining: "Att hora till kyrkan ar betydelsefullt”
e vivill starka fértroendet och &ka intresset for férsamlingen
e vivill att valets innehdll ar intressant, att metoder och kanaler
framfor allt ndr unga vuxna



4. Attfé flera kandidater att stdlla upp
e Vi Vvill ha flera kandidater an vid det forra férsamlingsvalet é&r 2002
e vivill atti synnerhet fler unga vuxna é@n tidigare staller upp; vi vill
ha minst tvd fortroendevalda under 30 &r i varje forsamling
e Vi vill aft andelen personer under 30 &r bland férsamlingens
fortroendevalda férdubblas (frén 6 % ér 2002 till &r 12 % 2006)
5. Attlocka flera vdljare till urnorna
e Vi vill att varje férsamling slér fast ett mal for hur hogt
valdeltagandet ska bli
e vivill att valdeltagandet dkar med minst en procentenhet p&
riksnivd
en viktig malgrupp utgodrs av de 20-25 procent av
férsamlingsborna som "tvekar att résta”

BUDSKAPET: ANVAND HJARTAT. DET GOR GOTT

Férsamlingsborna kan pdverka vad kyrkan gér och hur kyrkan gér det i praktiken.
Allt som krdvs fér att géra gott &r att man anvdander hjdrtat. Det gér gott. Aven fér
dven den som gér det. (Reklambyrdn McCann Helsinkis bakgrundstext for
reklamkampanjen.)

Det viktigaste vi vill pdminna om i samband med férsamlingsvalet dar att det finns
en férsamling, att den bestdr av férsamlingsborna sjdlva och att den arbetar for
deras bdasta. Valet ger tillfalle att lyfta fram férsamlingens budskap och verksamhet
samt skapa en dppen dialog med mdnniskor. Genom valet kan réstberdttigade
forsamlingsbor pdverka framtiden pd& orten. Varje férsamlingsmediem har ett
ansvar for livet i férsamlingen.

Den riksomfattande reklamkampanjen skapar en enhetlig image och ett enhetligt
budskap fér valet och fér den kommunikation som som rér valet. Kompanjen
fungerar som ett paraply som samlar ihop reklam och information frédn olika
forsamlingar. Det innebdr att man kdnner igen valreklaomen vare sig man ror sig i
Pedersore eller Paipis. MAlet med kampanjen &r att nd ut till rostberattigade inom
kyrkan i stor omfattning, men i synnerhet att nd ut till unga vuxna.

Avsikten med den reklomkampanj som ordnas i samband med férsamlingsvalet ar
att féra ut forsamlingens budskap och aktivera férsamlingsborna sé att de réstar.
Karnmdalgruppen utgdrs av unga vuxna och barnfamiljer.

Kampanijen ska i forsta hand nd dem som &r mellan 18 och 45 &r. Den gruppen &r
anfingen direkt eller indirekt potentiella konsumenter av kyrkans tjd@nster
(stodverksamhet for studerande, minior- och juniorverksamhet, rddgivning foér par
och familjer, dldrearbete). De lever ett mycket aktivt liv och é@rinne i en tid d& det
hander mycket och det snabbt. De har ett behov atft "klara sig”, att skéta sina
affarer och sina barn val, att uppnd mal som dar viktiga fér dem sjalva, att péverka



och goéra val p& basis av sina egna vdarderingar. Mdnniskor i den hdr
Aldersgruppen lever ocksd i en krdvande vardag: relationer och fordldraskap samt
forpliktelser angéende studier, arbete, hem och de egna dldrande férdldrarna
kan kdnnas tunga. Det kan darfér vara valdigt viktigt att veta att det finns stdd att
f& ndr det behdvs — vare sig det ar man sjalv eller en ndrstdende som behdver
hjGlpen.

En stor del av de mdnniskor som hor till en férsamling varken kdnner eller kanner Hill
att forsamlingen &r en viktig aktér i den vanliga vardagslunken, och i en sddan
situation blir forsamlingen ohjdlpligt en avldgsen part. Folk vet intfe vad allt det ar
som férsamlingen gor och hur viktig forsamlingens insats &r. Utan férsamlingen
skulle ménga situationer vara rostlésa och utan 1Gsning.

KANDIDATUPPSTALLNING

Bland de viktigaste skedena i valet ér kandidatuppstaliningen. Beslutet att résta
pdaverkas mest av allt av. om man kdnner till kandidaterna. Att presentera
kandidaterna och se till att de syns och f&r publicitet dr en naturlig del av eft val.
Forsamlingarna kan opartiskt bidra till att alla kandidater och valteman syns men
fér kandidaternas egen reklam ansvarar valmansféreningarna.
Kandidatuppstdliningen kan inledas genast - det finns ingen fastslagen
starttidpunkt for det arbetet.

VALRADGIVNING

| april och maj ordnar Kyrktjénst p& finska valrddgivningstraffar pd olika hall i
Finland. Vid traffarna presenteras de férordningar och lagar som styr férsamlings-
valet och dessutom f&r man anvisningar om hur valet genomférs. Speciella teman
som tas upp ar frdgan om hur man kan aktivera unga vuxna och f& dem att stdlla
upp som kandidater och verka som fortroendevalda. Dessutom arbetar vi med
idéer om hur man kan skapa vallokaler ddr mdanniskor rér sig. Anmdalning:
irene.antikainen(at)kirkkopalvelut.fi, tfh 0207 54 20 62.

Valrddgivningstraffar:

24.4 Kuopio

2.5 Helsingfors

3.5 Reso

4.5 Tammerfors
5.5 Jyvaskyld

10.5 Esbo

11.5 Villmanstrand
12.5 Seingjoki

15.5 Uledborg



2. Valkommunikation pa lokal niva:
Forsamlingar och valmansforeningar

INTERN KOMMUNIKATION

Forsamlingsvalet ér ett gemensamt projekt som krdver samarbete. Férsamlingarna
och valmansféreningarna ar de viktigaste aktdrerna i informationsarbetet kring
valet. Kommunikationen ar inte bara informatdrens eller den informations-
ansvarigas uppgift, utan det ar en helhet dér alla som utfér valarbete behdvs: de
forsamlingsanstallda, medlemmarna i valmansféreningarna och kandidaterna.

Valet kan fungera som stod for férsamlingens évriga arbete, dven om det kan
hdanda att valet férorsakar en hel del extra jobb. Valet ger ockséd ett exceptionellt
gott tillfalle att ta reda pd vad folk har for forvantningar pé férsamlingen.

Fungerande intern kommunikation ar en forutsaftning for att man ska kunna
informera férsamlingsbor och massmedia om valet. Vad handlar valet om, vem blir
vald och till vad, vilka beslut fattar de fértroendevalda och vad vill férsamlingen
sGga om sig sjalv i samband med valet?

Tips: Tag upp férsamlingsvalet vid varje méte med de anstdllda: vad ar
nytt, vem gor vad?

Verktygslada: se www.evl.fi/svenska/kommunicera/

ATT SYNAS

Valet synliggdr férsamlingens verksamhet och budskap. Synligheten far bdde de
som vill bli kandidater och vdljarna pd& fotter.

"Valsynligheten” borjar i bdrjan av valdret och fortsatter under hela vdaren,
sommaren och hosten. Det viktigaste ar att man gdér ut med sitt budskap regel-
bundet och Idngsiktigt.

| férsamlingsvalet ar en av utmaningarna att éka valdeltagandet. Avsikten med
kampanjarbetet ér att se till att folk IGgger marke till valet och att ge mdnga svar
pd frdgan "Varfor skulle jag réstae”

Lokala kommunikationskanaler spelar en avgdrande roll. Férsamlingens webbplats,
lokala massmedier, utomhusreklam, férsamlingsblad, valbrev fill férsamlingborna,
férsamlingens anslagstavlor, allménna anslagstavlor... Det ar vart att fundera dver
om nya lésningar, som mobilkommunikation, skulle fungera i den egna



férsamlingen.  "Djungelfrumman” ska  man  heller inte férakta som
kommunikationsmedel. Ett personligt budskap ar det som folk minns bdst.

Internet kan utnyttjas p&d mdanga satt i samband med valet. Férsamlingar,
valmansféreningar och/eller kandidater kan skapa egna valsajter. Information om
forsamlingarnas och valmansféreningarnas valsidor ska ocksd férmedlas till den
riksomfattande informations- och resultatservicen, sé& att man ddr kan skapa Iankar
til de lokala sajterna. Det dr ocksd bra aft utnyttja den riksomfattande
webbplatsen och den information som finns ddr genom att skapa lankar fill dem
pd férsamlingens eller valmansféreningens sajt. Den riksomfattande valsajten som
riktar sig fradmst till allmdanheten finns pd& adressen evl.fi/val.

OLIKA KANALER FOR OLIKA MANNISKOR

Det gdr inte att kommunicera med alla ménniskor p& samma sétt och via samma
kanaler. For varje mdlgrupp finns det sina dndamaisenliga kommunikationskanaler.
Ett forsamlingsblad ndr bdst de aktiva medlemmarna, medan lokaltidningens
|Gsekrets @r stdrre och bredare. Internet och radio ndr en stor skara férsamlingsbor.
Aven de platser dar mdénniskor samlas &r varda en satsning: bibliotek,
motionsplatser, kaféer, skolor. Unga vuxna nds via sina egna kanaler.

Dagligen ftilloringar folk mest tid vid TV och radio. Ar 2004 tittade finldndarna i
genomsnitt p& TV i 2 h 49 min per dag (Finnpanel). Ar 2005 nddde TV som medium
dagligen i genomsnitt 76 % av finldndarna. Radion var dnnu mer populdr: férra
dret lyssnade folk i medeltal 3h 17 min pd& radio vare dag (nationella
radioundersdkningen). Om morgnarna ndr radion finldndarna battre dn ndgot
annat massmedium, t.ex. kl 8 hor 1,3 miljoner ménniskor pd radio.

Trots att manniskor i arbetslivet anvander webben i stor utstrdckning och tillbringar
mycket tid surfande ar det en mycket stor utmaning att skapa webbreklam med
genomslagskraft och verkligen nd sin malgrupp. Bast nds bdde barnfamilier och
finldndare éver 50 &r genom TV och radio.

Det ar skdl att utnyttja den riksomfattande reklamkampanjens slogan, utseende
och material. Att valet syns och hoérs samtidigt pd olika satt forstérker medvetandet
om valet.

Man kan inte boérja planeringen av den egna kommunikationsinsatsen for tidigt.
Redan i bérjan av aret ér det orsak att dra igdng informationsmaskineriet: "Det dr
val i dr.” Arbetet och struktureringen av arbetet underldttas av att man gér upp en
konkret kommunikationsstrategi. Fér hur det gér till kan man hitta tips i webb
tjdnsten Kommunicera!
www.evlfi/svenska/kommunicera/offentlig_kommunikation/informationsplan.htm



| webbftjdnsten Kommunicera! finns information och tips om valet och férhands-
rostningen: www.evl.fi/vv/offentlig_kommunikation/val.him.

Tips: Gor valet och férsamlingsadministrationen mer lattfattligt genom
en artikelserie i forsamlingsblaget/en lokaltidning/p& webben:

-vem har rostratt

-hur blir man kandidat

-vilka saker fattar fértroendevalda beslut om

-f.ex. en intervju med en ung fértroendevald: vad har han/hon gjort
och vilka beslut é@r pd kommande

Verktygslada: se www.evl fi/svenska/kommunicera/

KANDIDATUPPSTALLNING — DU AR NAN

Nd&n borde gdéra ndnting. Du &r ndn. Stall upp i férsamlingsvalet. (Reklam-
kampanjen)

Kandidatuppstdliningen ar ett avgdérande skede i valet. Uppstdliningen av
kandidater inleds redan tidigt under vintern och varen.

Ju flera man har att vélja mellan bland kandidaterna — kandidater i olika &ldrar, i
olika livssituationer, frdn olika branscher — desto intressantare blir valet. Varje
kandidat lockar ocksd folk ur sin ndrmaste krefts fill valurnorna. En tumregel i valet
ar darfér: ju fler kandidater, desto hdgre valdeltagande.

Kandidatuppstdliningen underlattas av ett tydligt namn, en enkel slogan och eft
klart mal fér varje lista. Det é@r ndgot man gdrna kan pdminna valmans-
foreningarna om. Det dr l&ttare for véljaren om namnet pd listan tydligt uttrycker
vad gruppen har for mél, som "Mer eftermiddagsklubbar”, och inte ar alltfér
generell, t.ex. "For férsamlingens basta”.

For att stéda kandidatuppstdliningen skickar Kyrkostyrelsen i mars—april  ut
broschyrer till férsamlingarna. Broschyrerna ér en del av reklamkampanjen och ér
avsedda atft delas ut till personer som overvager att stdlla upp. Broschyren finns
bdde pd evl.fi/val och pd evl.fi/valinfo i PDF-format.

Specialtema: unga vuxna

Unga vuxna, personer under 30 d&r, dr underrepresenterade inom beslutsfattandet i
forsamlingarna. Den situationen ska vi kunna déndra pd i férsamlingsvalet i
november. Kommunikationen kring valet bdr darfér skapa en bild av en férsamling
dar det ocksd finns plats for unga beslutsfattare. En satsning pd unga vdljare och
kandidater @r en satsning p& férsamlingens framtid. Troskeln dr lagst for unga



vuxna att skriva ut sig ur kyrkan. Valkampanjen kan &ka deras kunskaper om
forsamlingen och minska pé férdomarna.

Den valkampanj som ska n& ut till unga vuxna har sloganen "Kanna kortesi
kirkkoon” (Dra ditt strd fill kyrkan). Kampanjen genomférs av de unga vuxnas
paverkningsgrupp NAVI och uppmuntrar unga att stdlla upp som kandidater.
Samtidigt erbjuder den stdd till unga vuxna som &vervager att bli kandidater eller
som redan har lovat att stélla upp. Det finns ett skilt valmaterial fér valkampanjen
for unga vuxna och kampanjen ska ocksd se till att unga vuxna hérs i den
allmdanna publiciteten kring valet. NAVI ordnar ocksd utbildning fér nya
fortroendevalda. NAVI:s kampanj fors i huvudsak pd finska men pd kampanjens
webbplats finns ocksd svensk information.

Mer information finns p& NAVI:s férsamlingsvalsajt www.kannakortesikirkkoon. fi.

Tips: Utnyttja kontakter till skolor, ungdomsarbetare och anstallda pd
skolor, organisationer i omré&det, NAVI och andra parter vid vérvningen
av kandidater under 30 ér

Verktygslada: se www.evl fi/svenska/kommunicera/

PRESENTERA KANDIDATERNA

Kandidatuppstdllningen avslutas 15.9.2006. Darefter ar det dags att bérja arbeta
for att gbra kandidaterna och listorna kédnda.

Att presentera kandidaterna med bild och andra uppgifter dr en absolut
forutsattning for att f& vdljarna pd fétter. FG valjare kdnner igen sin kandidat bara
pd basis av namnet. Var och en som o6vervager att résta vill veta om det finns
ndgon bekant pd listan, eller om ddr finns ndgon som man upplever att skulle
representera just det man sjalv stér fér. Ett fortroendeuppdrag dr ocksd eftt
offentligt uppdrag och det férutsatter i sig bdde synlighet och 6ppenhet. Genom
att stélla upp som kandidat har man ocksé accepterat att man ér i allmdnhetens
blickfang.

Kyrkostyrelsen har gjort upp ett ramavtal om personliga valbrev fill de
rostberattigade. Tack vare avtalet kan férsamlingarna anvénda sig av den har
serviceformen billigare dn normalt. Fér produktion och leverans av valbreven
ansvarar enligt férsamlingens beslut Posten Finland Abp och Vidois Oy.
Férsamlingarna fick ramavtalet tillsammans med kyrkostyrelsens cirkuldr nr 11r/2006.

Forsamlingarna  kan ocksd utnyttia det riksomfattande informations- och
resultatservicesystemet i sitt valinformationsarbete. | systemet sparas information
om kandidaterna utan bilder och presentationer. Férsamlingar och
valmansféreningar kan sjalva skapa egna valsajter pd webben och dar I6gga ut
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mer information om kandidaterna, valmansféreningen och valets teman etc. | det
riksomfattande informationssystemet kan man dé& skapa ldnkar fill de hdr egna
sidorna.

Tips: Stall upp ett valtdlt/en valbuss/-nusvagn t.ex. pd torget i god fid
fore valet:

-ordna kandidattraffar, debatter

-en férsamlingsanstdlld pd plats

-broschyrer, material

-alla valmansféreningar har tillgéng till taltet/bussen

Verktygslada: se www.evl.fi/svenska/kommunicera/

FORHANDSROSTNING - LATT ATT ROSTA

Av de cirka 450 000 personer som rostade i forsamlingsvalet férra gdngen var det
ungefdr en tredjedel som férhandsrostade. Fyra dr fidigare var det en fijérdedel
som valde att férhandsrdsta. Det [16nar sig alltsd att satsa pd férhandsrostningen.

Vid forra férsamlingsvalet mérkte man att férhandsrdstningslokalens IGge pdverkar
valdeltagandet en hel del. Ju centralare beldget man kan férhandsrdsta, desto
|Gttare Dblir aft sticka sig in och avge sin rost. Bland annat entréhallen i ett
kdépcentrum, bibliotek eller biblioteksbilar och skolor har visat sig vara bra
férhandsrostningsplatser.

| det riksomfattande informations- och resultattjdnstsystemet samlas uppgifter om
var och ndr man kan résta bdde under férhandsrdstningsperioden och pd de
egentliga valdagarna. Foérhandsréstningslokalerna  éar  sorterade  enligt  ort,
valdagsvallokalerna enligt férsamling. Férsamlingarna goér klokt i att goéra reklam for
den har servicen i sitt informations- och kundtj@nstarbete.

Tips: Anvand den husvagn/buss eller det téalt som anvdénts for valreklam
som férhandsrostningsplats

- en férsamlingsanstdlld pd plats
Obs! Det hdr kan man goéra endast om alla kandidater haft lika tillgdng
till bussen/taltet — inte bara en valmansférening

Verktygslada: se www.evl.fi/svenska/kommunicera/
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3. Valkommunikation pa riksniva

REKLAMKAMPANJEN

Den riksomfattande reklomkampanjen stéder férsamlingarnas valinformations-
arbete. Férsamlingarna fattar sjalvsténdigt beslut om reklam inom sitt omréde.
Kampanjmaterialet kan utnyttjas pd olika satt enligt varierande behov, antingen
som helhet eller s& att férsamlingen vdljer ut de bitar som passar in i den egna
informationsverksamheten.

Trots att forsamlingarna sjalva skéter sin egen valreklam erbjuder helhetskyrkans
reklamkampanj en gemensam slogan och ett gemensamt budskap fér alla
forsamlingar. Kampanjen sammanbinder valarbetet pd olika hall i landet s& aft
vdljarna ser de olika férsamlingarnas valreklam som en och samma kampan;.

Den riksomfattande reklamkampanjen inleds i god tid foére forhandsréstningen,
delvis redan i kandidatuppstaliningsskedet under vdren 2006. Reklamkampanjens
tyngpunkt ligger pd féorhandsrdstningsdagarna och dagarna infér de egentliga
valdagarna.

Reklamkampanjen har skapats av Kyrkans informationscentral (KT) i samarbete
med reklambyrdn McCann Helsinki och mediabyrédn PMI (Pool Media Inter-
national). Kyrkométet beviljade i november 2005 ett anslag pd& 500 000 euro for
kampanjen. Det ér nu trejde gdngen som en riksomfattande reklamkampan;
genomfors. Kampanjen ar tvdsprdkig med undantag for reklam i TV och radio.

| reklamkampanjen har man beaktat den respons man fick i samband med fore-
gdende kampanj samt de &nskemdl som framférts av  férsamlingarnas
informataérer.

Mdlet med publicitetskampanjen &r framfor allt att f& fram kyrkans budskap.
Samtidigt fungerar kampanjen som en signal om att det &r férsamlingsval.

Kampanjen har som mal att:

- Vdacka mdnniskor att ténka pd olika val i livet.

- Vacka kanslor.

- Visa en problemsituation i vardagen, men ocksd en 16sning — om man
ar villig att se den. Svaret dr inte uppenbart, utan nédgot som man
snarast ser med hjartat. Det handlar om vardagssituationer som var
och en kan k&nna igen och som férsamlingen kan erbjuda verklig
hj&lp i.

- Halla sig pd& vardagslivets nivd, undvika en von oben-attityd.

- Signalera kérlek till medmanniskan och omsorg om medmanniskan.
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Kampanjens budskap:

Forsamlingen har ménga viktiga uppgifter som stéder och hjdlper
mdanniskor i deras vardag.

Den konkreta ndrvaron bygger pd evangeliet och karleken till en
medmdanniska.

Varje férsamlingsmedlem har mojlighet att paverka pd vilket satt

férsamlingen konkret ar ndrvarande.

Tankar bakom kampanjen:

Livet ar fullt av val; en del av vara val pdverkar ocksd vara anhdriga
eller medmanniskor — vare sig de ar ndra oss eller lite ldngre borta. Att
leva ut kdrleken till medmdnniskan mitt i vardagen kan kénnas svart
och utmanande. De flesta av oss fokuserar hellre p& trevliga saker och
vander bort blicken frdn det som &r svdrare, om problemen &r sddana
att de infe just d& konkret p&verkar vart eget liv.

Men karleken fill nGstan kommer ocksa till uttryck i smdé gdrningar och
smd val, i sddant som inte gor att den som handlar férlorar ndgot sjdlv
—tvartom.

Forsamlingen finns, och dess existens bygger pd evangeliet och pé
karleken till nGstan, och som gér omfattande insatser for ditt och mitt
bdasta i olika situationer, vare sig de situationerna ar glada eller
smartsamma.

Forsamlingsborna kan pdverka vad férsamlingen gor i praktiken och
hur det som férsamlingen skdter gors. Allt som kravs for att gora gott ar
att man anvaénder hjértat en aning. Det gor dven en sjalv goftt.

Reklamkampanjens huvudmedium ar TV. Kampanjen fokuseras fill de storsta
kommersiella kanalerna (MTV3 och Fyran). Utomhusreklom anvéands fér att vacka
intresse i hela landet. Enligt den prelimindra planeringen erbjuder reklam-
kampanjen férsamlingarna féljande redskap:

en riksomfattande slogan

affischer

annonsmodeller

reklam i TV (veckorna 43-45) och radio (veckorna 44-45)
utomhusreklom (abribusaffischer p& hdllplatser veckorna 44-45)
logon for printmedia i elektronisk form

riksomfattande valwebbplats p& adressen evl.fi/val (webbplatsen
riktar sig fradmst fill allménheten)

modell for brev fill réstberattigade eller dnskad grupp (postavtal,
blankett, kuvert; innehdllet lokalt)

kandidatbroschyr, finns pd evl.fi/valinfo i PDF-format (webbplatsen
betjanar framst férsamlingarna)
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Utomhusreklam

Utomhusreklamen infor valet genomfors veckorna 44 och 45. Kyrkostyrelsen star for
kostnaderna for reklaom pd Abribus Citymedias utomhusreklamtavior pd foljande
orter: Bjérneborg, Esbo, Grankulla, Helsingfors, Hyvinge, Joensuu, Jyvaskyld,
Kajana, Kervo, Kotka, Kuopio, Lahtis, Lojo, Nyslott, Raumo, Rovaniemi, Seindjoki, S:t
Michoel, Tammerfors, Tavastehus, Tréskénda, Uledborg, Vanda, Vasa, Vilmanstrand
och Abo.

Ovrig utomhusreklaom utéver abribustaviorna pd de ovanndmnda orterna betalar
férsamlingarna sjdlva. Nér det gdller reservering av utomhusreklomplatser for i hést
ar det skdl att & det snaraste ta kontakt med Taru Salmela (telefon 0207 42671) pd&
PMI Pool Media International Oy (telefon 0207 426700, e-post taru.salmela-at-
pmi.fi).

OVRIG RIKSOMFATTANDE KOMMUNIKATION

Information via Kyrkans informationscentral (KT)

Det riksomfattande informationsarbetet i anknytning till valet skdéts av Kyrkans
informationscetrals informationsenhet och informatéren pd Kyrkans central for det
svenska arbetet. KT informerar bland annat om hur valet féridper och praxis samt
om teman som d&r av infresse i hela landet. En betydande del av KT:s
informationsarbete utgdrs av publicering av resultatet pd riksnivé samt valanalysen
den 13 november i samarbete med Kyrkans forskningscentral.

Kyrkpressen

Kyrkpressen erbjuder férsamlingarna valannonser till rabatterat pris. Det finns ocksé
mojlighet att géra egna valbilagor i tidningen.

Kristna organisationer

Riksomfattande publicitet kring valet skapas ocksd av olika kyrkliga organisationer
och deras kommunikationskanaler. Organisationstidningar kan framfér allt locka
sina lasare att stdlla upp kandidater i forsamlingsvalet, viket innebdr att redan
vérens nummer av fidningarna kan vara fill nytta i valarbetet. Tidningarna har
|Gsare i olika delar av landet och de ar IGsare som &r aktfiva i sin férsamling.
Forutom t.ex. Kyrkpressen kan vackelserérelsernas tidningar utnyttjas i valarbetet:
Kummin, S&ndebudet, Livsndra.
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Valinsamlingen

Valinsamlingen i samband med férsamlingsvalet 2006 Usko huomiseen! — Tro pd
morgondagen! ordnas av Lutherska ungdomscentret i Finland, Centrum foér Pojkar
och Flickor i Finland och Centrum for Finlands evangelisk-lutherska férsamlingars
arbete bland barn. Intdkterna anvands till att utveckla férsamlingarnas minior- och
junior- och ungdomsverksamhet. Det &r bra att informera om insamlingen pd&
forhand s& att vdljarna &ar férberedda. Insamlingschef dar Terttu Eteldmdki
(terttu.etelamaki-at-kolumbus.fi, 040 5800865).

KYRKOSTYRELSENS VALARBETSGRUPPER

Kommunikation — Administration — Informations- och resultattjanst

Forsamlingsvalets arbetsgrupp fér kommunikation samordnar och planerar den
riksomfattande publiciteten kring valet. Bland annat skapandet av den har
informationsplanen har hort till arbetsgruppens uppgifter.

Arbetsgruppen for administrationsfrdgor ansvarar fér valadministration och juridiska
frégor.

Arbetsgruppen fér informations- och resultattj@nst ansvarar for skapandet av ett
informations- och resultattj@nstsystem och for att systemet fungerar foére, under och
efter valet.

4. Efter valet

VALRESULTATET PUBLICERAS SNABBT

Det inofficiella valresultatet bodr publiceras s& fort som mojligt. Hur hogt
valdeltagandet var klarldggs och offentliggdéras genast efter att vallokalerna
stngt, innan den egentliga réstrakningen boérjar.

Forsamlingarna bor se ftill att valresultatet offentliggors bdde via férsamlingens
egna informationskanaler och i det riksomfattande resultatservicesystemet redan
pd& valdagskvdllen. Resultattjidnstsystemet informerar ocks&d om vilkka kandidater
som blivit invalda.

Systemet anvdnds for att rdkna ut valdeltagandet pd riksnivd och det gor det

ocksd majligt att analysera valresultatet. Darfér ar det viktigt att alla férsamlingar
anvdnder sig av resultattjdnstsystemet s& snabbt som mdjligt, s& att all information
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kan skickas fill massmedia redan pd& valkvdllen. Samtidigt far ocksd Kyrkans
forskningscentral tillgéng till uppgifterna.

Aven lokala massmedier bér f& service samma kvall som valet avslutats. Den
person som skdter informationen kring valresultatet bor vara antraffbar per telefon.

TACK

Efter valet ar det viktigt att tacka:
e Alla dem som anvant sin rostratt
e Alla dem som pd olika satt deltagit i valarbetet

De invalda i férsamlingsrdd, kyrkofullmdaktige och gemensamma kyrkofullmdktige
kan ocksd tacka for det fortfroende de har fatt.

UTVARDERING

Kyrkans forskningscentral samlar in information, respons och erfarenheter av
forsamlingsvalet frédn férsamlingarna. Det dr 6nskvart att férsamlingarna besvarar
forskningscentralens enk&t snabbt och helst i elektronisk form via informations-
tjanstsystemet, s& att en sammanfattning kan bli klar medan vi alla fortfarande har
férska minnen av valet.

Efter valet &r det ocksd dags att beddbma hur férsamlingens kommunikations-
strategi forverkligades. Ndddes de mdl som man hade stéllt upp?2 P& samma gdng
kan det vara bra att samla erfarenheter och foérbattringsidéer med tanke pé& ndsta
val.

UTBILDNING AV FORTROENDEVALDA

De personer som vdljs i héstens val kommer att & tillgéng till en ny bok och ett
webbmaterial om uppgiften som fértroendevald. For bruk i férsamlingarna skapas
en cd-rom med stédmaterial for fortroendevalda. | Tampere-talo i Tammerfors
ordnas pad finska ett riksomfattande evenemang fér fértroendevalda 14-15.4.2007.
Utbildningen av de fortroendevalda arrangeras av Kyrktjanst rf i samarbete med
NAVI.

Liksom tidigare utarbetar KCSA i samarbete med domkapitlet i Borgd en bok for
fértroendevalda.

Den har strategin och uppdateringar av den finns p& webben pd adressen
www.evl fi/svenska/kommunicera/
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BILAGA 1

Viktiga datum for kommunikationsinsatsen i samband med forsamlingsvalet 2006

senast 31.5
(rekommendation:
i god tid i apri-maj)

beslut om att vdlja en dagstidning/tidning i vilken
kungodrelser och meddelanden i anslutning till valet samt
sammanstdliningen av kandidatlistorna publiceras

senast 1.8
(rekommendation:
fére semestrarna)

valn@mnden beslutar bl.a. om antalet medlemmar som
skall valjas fill kyrkofullmdaktige eller gemensamma
kyrkofullmdaktige och férsamlingsrddet, forutséttningarna
fér kandidaternas valbarhet samt vilka dagar och
klockslag samt vart valmansféreningarna skall inldmna
stiftelseurkunderna

senast 1.9

valldngden sammanstdalls och kontrolleras

senast 15.9kl. 16

valmansféreningarnas stiftelseurkunder med bilagor
I&Gmnas in till pastorskansliet

16.9 (senast)

valmansféreningarnas stiftelseurkunder granskas

fram till 2.10 kl. 16

valmansféreningarnas ombud har ratt att Idmna utredning
eller gora rattelse

2.10kl. 16~

valndmnden goér en eller flera sammanstaliningar av
kandidatlistorna, numrerar kandidaterna, faststaller
vallokalerna, beslutar om valet forréttas under en eller tvd
dagar samt vilka dagar och vid vilka tidpunkter réstningen
sker vid respektive stdlle och om fradgor som gdller
férhandsrdstning och hemmardstning

22.10 (senast)

annons i fidningen om sammanstallningarna av
kandidatlistor och om var och ndr sammanstaliningarna ér
framlagda och kan erhédllas

23-27.10 fore kl. 16

meddelanden om hemmardstning tas emot pé&
pastorskansliet; rekommenderad telefonjour kl. 12-16

30.10-3.11 - férhandsréstning
- hemmardstning: 30.10-2.11 kl. 9-20, 3.11 kl. 9-15
12.11/12-13.11 de egentliga valdagarna
- valet inleds vid det i valkungdrelsen angivna klockslaget
efter hbgmassan
- rostningen avslutas senast kl. 18 den 13 november
12.11 eller 13.11 det prelimindra valresultatet offentliggdrs
pd kvdllen

22.11 (senast)

valresultatet bekrdaftas

For en mer detaljerad tidtabell, se Kyrkostyrelsens cirkular nr 2r/2006
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BILAGA 2

MODELL: Kommunikatiosstrategi och exempel

MAL ATGARDER VIDTAS AV KOSTNADER TIDTABELL
Folk vet om t.ex. medel som
att det ér val budgeterats fér
valbrev fill
forstagdngsvalj
are
Férsamlingen t.ex. hela valdret
och dess artikelserie om
verksamhet frivilligarbete i
synliga lokaltidningen
Starka t.ex. uppmuntra
medlemskapet och foresld
— tyngdpunkten ungdomar som

pd& unga vuxna

kunde
intervjuas i
lokala medier

Fler kandidater

senast 15.9

Hogre
valdeltagande

t.ex. forhands-
rostning i ett
affarscenter
och i biblioteket
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BILAGA 3

Enkat om bakgrundsinformation — Ansikten och asikter blir kanda

Information om kandidaterna

- foto som man har tillstdnd att anvanda i broschyrer och/eller p& webben
(tryckkvalitet)

- dlder

- yrke

- familieférhéllanden

- bostadsomrdde inom férsamlingen (stadsdel, by)

- Ovriga fértroendeuppgifter

- hobbyer och andra referensgrupper (dartsklubben, tfrdndare for
handbollslaget, medlem i Finlands Natur, medlem i Deckarsdliskapet)

- partibakgrund

- frdgor som stdr kandidaten ndra hjartat, t.ex. tre frégor

- vilken frédga vill du arbeta for i férsamlingen

- varfér borde man résta pd dig

- (i kyrkliga samfalligheter) uppstalld i valet till kyrkofullmdaktige eller
forsamlingsradet eller bdda

- adress till hemsida om s&dan finns

Information om valmansféreningarna

- namnet pd listan

- gruppens mal

- syn pd vad som dr den egna férsamlingens viktigaste uppgift
- vad kunde férsamlingen satsa mindre pd&

- varfér borde man résta pd er lista
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Forsam-
lingens
logotyp

BILAGA 4

Modell: Vanda kyrkliga samfallighets bakgrundsinformationsenkat till
valmansforeningar for valsidorna i forsamlingsvalet 2002

Foérsamlingens namn

Vandafdérsamlingarnas webbplats, www.vantaanseurakunnat.fi, presenterar de grupper
som samlar kandidater fér valet. Darfér ber vi om féljande information:

Bakgrunden till kandidatlistan (Det mal eller den bakgrund som férenar kandidaterna,
partiets namn etc.)

Ni kan fortsétta pd omstdende sida...

Kontaktperson, som personer som vill vara med pad listan kan anmdéla sig fill

Namn

Telefon

E-post

Listan samlar
__kandidater fill kyrkofullmdaktige

__kandidater fill férsamlingsradet

Returneras till:
Kommunikationen
PB 56

01301 Vanda

Blanketten fylls i av den som ansdker om sammanstdlining av kandidatlistan.
Man kan ocksd fylla i och sénda blanketten i elektronisk form pd& adressen
www.vantaanseurakunnat.fi
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BILAGA 5

Mer information om férsamlingsvalet ger:

Kallor:

Kyrkostyrelsens kommunikationsarbetsgrupp:

e kommunikationsdirektor Ingmar Lindqvist (ordf.), ingmar.lindgvist-at-evl.fi

e kommunikationschef Aila Alarotu, Vanda kyrkliga samfdllighet (vice ordf.),
aila.alarotu-at-evl.fi

e kommunikationsplanerare Tiinakaisa Honkasalo (sekreterare),
tinakaisa.honkasalo-at-evl.fi

e informatdr Asa Holmvik, KCSA, asa.holmvik-at-evl.fi

e medieutvecklingschef Thorleif Johansson, Sana, thorleif. johansson-at-sana.fi

e ordférande Hanna-Leena Kevatsalo, NAVI, hanna-leena.kevatsalo-at-
helsinki.fi

e vice ordférande Sami Ojala, NAVI, sami.ojala-at-welho.com

e marknadsfoéringschef Liisa Partio, Kotimaa-koncernen, lisa.partio-at-
kotimaa.fi

e fdrsamlings- och informationssekreterare Tapio Varis, Lojo férsamling,
tapio.varis-at-evl.fi

publicitetskampanjen och webbtjdnsten Kommunicera! kommunikationsplanerare
Tiinakaisa Honkasalo
forsamlingsvalets projektsekreterare pd deltid (md-ons) Helena Rummukainen,
helena.rummukainen-at-evl.fi
Kyrkostyrelsens arbetsgrupp fér administration:

e ecklesiastikrdd Matti Halttunen (ordf.), matti.halttunen-at-evl fi
Kyrkostyrelsens arbetsgrupp fér informations- och resultatservice:

e datasystemchef Hannele Sainio (ordf.), hannele.sainio-at-evl.fi

den riksomfattande férsamlingsvalsajten evl.fi/val

webbftj@nsten Kommunicera! www.evl.fi/svenska/kommunicera/, avsnittet om
valkommunikation
hitp://www.evl.fi/svenska/kommunicera/offentlig_kommunikation/val.him

de unga vuxnas pdverkningsgrupp NAVI:s férsamlingsvalisajt (i huvudsak pd finska)
hitp://www.kannakortesikirkkoon.fi/

Heikki O. Tukiainen ger under véren pd finska ut en bok om férrdttande av
férsamlingsval

En kommunikativ kyrka — Kommunikationsstrategi for evangelisk-lutherska kyrkan i
Finland 2004-2010
hitp://www.evl.fi/svenska/kommunicera/planering/Kommunikativ.pdf

Forhandsinformation om den nya vallagstiftningen, Kyrkostyrelsens cirkulér 33/2005
http://www.evl fi/kkh/y/kirjeet/2005/2005-33r.pdf

Tidtabell for de férsamlingsval som hdills i november 2006 samt bestdlining av
réstsedlar och dokumentblanketter, Kyrkostyrelsens cirkuldr 2/2006

http://www.evl fi/kkh/y/kirjeet/2006 /2006 -02r.pdf
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