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REKLAMKAMPAN] FOR FORSAMLINGSVALET

1. Rikstdckande informationskampanj

Utmaningen dd det giller forsamlingsvalet &dr att hoja rostningsprocenten. Den
rikstickande kampanjen har i uppgift att fora fram kyrkans budskap och vécka
intresse for valet. Samtidigt ger man svar pa fragan ”Varfor skulle jag rosta?”.
Kampanjen ger valet en gemensam logo och ett grundldggande budskap.

Det huvudsakliga mediet &r tv och informationskampanjen koncentreras till veck-
an innan valdagen. Radio- och utomhusreklam stoder tv-reklamen. De mest san-
nolika rostarna &r forsamlingsmedlemmar 6ver 50 ar. Med kampanjen forsoker
man i forsta hand nd de rostare som tvekar, ndrmast smabarnsforédldrar och unga
vuxna.

Kampanjen &r planerad av reklambyran McCann Helsinki Oy.

Television

Tv-reklamen inbjuder folk att fundera ¢ver de av forsamlingens arbetsformer,
vilkas finansiering de fortroendevalda kan paverka: aldringsarbetet, barn- och
ungdomsarbetet, familjerddgivningen och diakonin. Reklamen som uppmanar till
forhandsrostning visas 28.10-2.11.2006 och under tiden 5-11.11 framhalls farsda-
gen 12.11, dvs. alla forsamlingars gemensamma valdag.

Den trettio sekunder ldnga finsksprakiga reklamen visas pa kanalerna MTV3 och
Nelonen. Av reklamens egentliga malgrupp, 25-44-aringar, ser 70 % reklamen 3,4
ganger. Manniskor 6ver 44 &r spenderar mer tid per dag pd tv-tittande, varfor
73 % av dem ser reklamen 3,9 gdnger. Sammanlagt visas reklamen 60 ganger.

Tv-reklamen kan bestillas pa dvd for lokalt bruk. Bestdllningen skall goras senast
mandag 16.10.2006 hos Helena Rummukainen (fornamn.efternamn@evl.fi, (09 -
1802 474). Dvd:n kostar ungefédr 50 euro + moms + leveranskostnader. Det slutgil-
tiga priset beror pa det totala antalet bestédllda exemplar.
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Radio

I den riksomfattande radiokampanjen som pagar 30.10-12.11.2006 sdnds tre olika
finsksprakiga reklamsnuttar med tema frdn spelvédrlden. Reklamerna riktar sig
ndrmast till forsamlingsmedlemmar i aldern 18-30 ar. I kampanjen deltar alla 83
medlemsstationer i Forbundet for Radiorna i Finland och 274 frekvenser. Rekla-
merna sands i 26 repriser/station, under de nio rikstickande kampanjdagarna i
totalt 2 158 repriser.

Radioreklamsnuttar

Dope & Die/Jartsa, 22 sekunder
Mykkidkoulu/Kaisa ja Marko, 24 sekunder
Rollaattoriralli, 22 sekunder

Forhandsrostningen 30.10-3.11.2006
Radio Nova, Uusi Kiss, Radio City, Radio NRJ, Classic Radio, Radio Suomi-
POP, Groove FM och Radio Dei

kl. ma ti on to fre
7.00-12.00 5x 5x 6Xx
14.00-18.00 5x 5x

Under dessa fem dagar nar kampanjen ut till 36,30 % av alla finlindare 6ver
18 ar, eller 1418 000 personer, och var och en av dessa hor radioreklamen i
genomsnitt 4,71 ganger (Nationella radioundersékningen 2/2006).

Roéstningen 9.11-12.11.2006

Iskelms, Savelradio och de lokala radiostationerna: Auran Aallot Abo, Radio
Majakka Abo, Radio Sata, Abo, Radio 882 Salo, Radio Rogmo Salo, Radio
Ramona Raumo, Radio Pori, Bjérneborg, Radio Helsinki, Metro Radio Hel-
singfors, Radio 957, Tammerfors, Sun FM Ikalis, Radio Vaasa, Iskelmaradio
Pohjanmaa, Radio Seindjoki, Iskelmd Simsio969, Lappo, Seindjoki, Ilmajoki,
Radio On Lapua, Seindjoki, Jarviradio Alajarvi, Lehtiméki, Viitasaari, Radio
Paitapiiska, Kurikka, Radio Jyvéaskyld, Jyvaskyld, Radio Salminen lisalmi,
Oikea Asema Kuopio, Radio Varkaus, Varkaus, Radio Keski-Savo, Pieksa-
miki, Radio Manta, Vammala, Radio Rex Joensuu, Radio Kokkola, Radio
West, Vittis, Harjavalta, Radio YsiYsi Lahtis, Radio Mega Uleaborg, Radio
RFM, Rovaniemi.

Kl. to fre 1o sO
7.00-11.00 3x 3x

8.00-12.00 4x 5x
14.00-19.00 3x 4x 4x

Under de fyra dagarna nar kampanjen ut till 29,02 % av alla finlandare 6ver
18 &r, eller 1100 000 personer, och var och en av dessa hor radioreklamen i
genomsnitt 3,69 gdnger (Nationella radioundersokningen 2/2006).

Radioreklamen (pa finska) kan hdmtas fran natet (evl.fi/vaali-info > Viestintd ja
materiaalit > Radiomainokset). Hjdlp med att bearbeta reklamerna ges vid behov
av reklambyra McCann Helsinki, kristiina.haukilahti@mccann.fi. Om reklamen
kompletteras med t.ex. information om rostningsplatser debiteras cirka 100 euro +
moms.




Utomhusreklam

Reklam pd Abribus-héllplatstavlor utplaceras veckorna 44 och 45 pa foljande 26
orter: Bjorneborg, Esbo, Grankulla, Helsingfors, Hyvinge, Joensuu, Jyvéaskyld, Ka-
jana, Kervo, Kotka, Kuopio, Lahtis, Lojo, Nyslott, Raumo, Rovaniemi, Seingjoki, S:t
Michel, Tammerfors, Traskdnda, Uledborg, Vasa, Vanda, Villmanstrand och Abo.
Svensksprdkiga affischer kommer pd 11 orter: Esbo, Helsingfors, Grankulla, Kot-
ka, Lojo, Tammerfors, Traskdnda, Uleaborg, Vasa, Vanda och Abo.

Affischerna finns med tre olika bildmotiv (liten pojke - dagklubben, ung kvinna -
familjerddgivningen och ung man - diakonin) och en bld AANESTA-affisch. P&
svenska finns en bildaffisch och en bld ROSTA-affisch. En fjardedel av orternas ab-
ri-platser har reserverats for forsamlingsvalet.

2. Lokal kommunikation

Forsamlingarna kompletterar den nationella kommunikationshelheten och infor-
merar om kandidater, valstdllen och rostningstider. Den lokala informationen ar
viktig i synnerhet da valet dr uppdelat pa tva dagar, eftersom den riksomfattande
reklamen bara framhaller den gemensamma rostningsdagen, dvs. farsdagen 12.11.

Affischer
Forsamlingarna har fatt en liten mangd bildaffischer i formatet A3 med bild pd en
liten pojke och texten KADULLE VAI KERHOON?/GATAN ELLER KLUBBEN?

Fran nédtet kan man skriva ut A4-affischer med budskapet JONKUN PITAISI TEHDA
JOTAIN. OLE JOKU JA AANESTA /NAN BORDE GORA NANTING. Det finns olika versio-
ner av dessa affischer beroende om forsamlingen har en eller tva valdagar
(evl.fi/ Valinfo > Kommunikation och material > Rsta-affisch).

Anvindning av logotyperna

De logotyper som finns pa ndtet KAYTA SYDANTA. SE TEKEE HYVAA / ANVAND
HJARTAT. DET GOR GOTT kan i enlighet med de grafiska anvisningarna anvidndas i
forsamlingens egen annonsering. (evl.fi/Valinfo > Kommunikation och material >
Logon for tryckbruk > Logon f6r webben eller > Grafiska anvisningar).

Ocksd kampanjens ovriga fraser far garna synas i den lokala reklamen:

JONKUN PITAISI TEHDA JOTAIN. OLE JOKU JA AANESTA.
VOISIVATKO HYVAT TEOT OLLA PAREMPIA?
JARKIPAATOKSET TEHDAAN USEIN SYDAMELLA.

NAN BORDE GORA NANTING.

Firdiga tidningsannonser

Forsamlingarna i huvudstadsregionen har gemensamt planerat tidningsannonser
och later ocksd andra forsamlingar anvdnda sig av dessa. P4 adressen
evl.fi/Valinfo > Kommunikation och material kommer det att finnas tre blda fins-
ka textannonser och en bildférsedd annons i tryckklart PDF-format, storleken kan
man &dndra sjdlv. En svensksprdkig annons kommer ocksa att finnas. Det finns
olika annonser beroende pa om forsamlingen har en eller tva valdagar.
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Om man vill dandra texten i en annons skots detta av reklambyran McCann
(kristiina.haukilahti@mccann fi). Att d&ndra annonstexten kostar ungefiar 111 euro
+ moms, att annonsbyran sdnder annonsen till en tidningsredaktion 85 euro +
moms samt att &ndra annonsens storlek och lata sinda den fran reklambyran till
tidningsredaktionen kostar 225 euro + moms.

Skyltar

Skyltar som leder folk till férhandsrostningsstéllet och rostningsstillet kan skrivas
ut pa adressen evl.fi/Valinfo> Kommunikation och material > Skyltar. De kan
bearbetas med programmet Power Point.

Nairmare uppgifter

Narmare information ges av projektsekreterare Helena Rummukainen (mdndag-
onsdag, samt dven torsdagarna 5.10, 12.10 och 19.10), fornamn.efternamn@evl.fi,
(09 - 1802 474)
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